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Za stejné penize vyssi zisk: Jak posilit
marketingové aktivity, které prinasi zisk, zbavit
se téch ztratovych... a se stejnymi penézi tak
dosahnout vyssiho zisku

Na objedndavku - Rist firmy a jeji efektivity
Pfi pohledu na posledni fakturu to urcité napadlo i vas:

Nestacilo by misto drahé reklamy lidem jen telefonovat?
Skutecné musime nakupovat tak drahé materialy?

Je nutné, aby méli prodejci tak velké provize?

Mame to zrusit... nebo naopak investovat vice?

U ostatnich nakladl presné vime, kolik je mélo a kolik moc.

U prodejnich a marketingovych vydajt to ale ¢asto jen odhadujeme:
Vime, Ze nam pfivadi zakazniky a jejich objednavky... a musime je tedy platit.
Stejné tak ale tuSime, Ze mnohé z nich jsou zbytecné.

A platime je vlastné jen proto, ze nevime, které to jsou.

Odhalit zbytecné aktivity a vlozit penize do téch, které vam prodej naopak zvysi, pfitom neni slozité. A
prave postupy, jak to udélat, se dozvite na specidlnim seminafi ,,Za stejné penize vyssi zisk: Jak posilit
marketingové aktivity, které prinasi zisk, zbavit se téch ztratovych... a se stejnymi penézi tak
dosdhnout vyssiho zisku”.

Jak vdm tento seminar pomuze zvysit
ziskovost vasi firmy

Na seminafi se pod vedenim zkuSeného lektora dozvite:

Co si musite ujasnit ve firmé pred tim, nez za¢nete hodnotit

e K jakému cili maji nase marketingové aktivity skute¢né smérovat

e Jak rozpoznat, kdy jdeme spravnym smeérem... a kdy na trhu bloudime
¢ Co je nejlepSim ndastrojem pro méreni zakaznické spokojenosti

e ProC neni ,marketingova orientace” jen médnim vyrazem

e Jak si zjednodusit praci pomoci ,Customer Relationship Managementu”

Na co se zaméfit, aby nase vysledky byly maximalni
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e Co musime védét o trhu a nasich zakaznicich... a jak to zjistit
e Co nam o zakaznicich rekne jejich analyza... a jak ji provést

e Proc je dllezité znat trzni potencial, poptavku a nas trzni podil
e Jak zékazniky rozdélovat pro maximalni zisk

e Co sledovat o nasi konkurenci... a jak na to reagovat

Které marketingové aktivity hodnotit... a jak

* Jak sledovat a ridit ziskovost vasich vyrobk( a sluzeb

e ProcC pravidelné provérovat vasi cenovou strategii... a kdy provést zmény

¢ Co sledovat u reklamy a marketingové komunikace (a jak poznat zbytecné vydaje)
* Jak vyhodnocovat prodejni vysledky pracovnik{ a celych skupin

e Jak srovnavat vysledky rdznych aktivit navzajem

Jak rozpoznat efektivni marketingové aktivity

e Jaké nastroje mate k dispozici... a jak je vyuzit

* Jak hodnotit efektivitu marketingovych naklad

e Jak vyuzit pfi hodnoceni tzv. ,portfolio analyzy*

* Jak reagovat na vysledky, aby se ztraty neopakovaly

Jak do budoucna podpofit rist ziskovych aktivit

¢ Proc neni planovani sprostym slovem

e Kdy ma smysl ,strategicky” planovat i v malé firmeé

e Jak vdm podobné plany pomohou odstranit zbytecné naklady
e Jak takovy plan realizovat v akci

e Jak vyuzit ekonomickych cykld... a na co si davat pozor

Jak hodnoti Ucastnici predchozi seminare
lektora

"Velky obsah informaci, dynamicky pfednes." Jitka Senkova

"Odborny vyklad, profesionalini pfistup. Snaha postihnout riznymi pfiklady rizné oblasti." Radka
Cernd

"Znalosti a praktické zkusenosti lektora. Velice poutavé a zajimavé vypravéni o ddleZitych vécech.
Zajimavy uhel pohledu na otazky spojené s naklady a fizenim podniku." Ing. Milan Krejci

Objednejte si tento seminar pouze pro
vase pracovniky

Pokud chcete v této oblasti zdokonalit vice pracovnikd najednou, tento seminar (nebo jemu podobny)
mdlzeme usporadat i v terminu a misté, které si ur¢ite sami a pouze pro vase pracovniky. (K dosazeni
efektivniho prinosu staci pro realizaci seminare jiz skupina 8 - 12 G¢astnik(.) Zatelefonujte na 585 227
076 nebo napiste na namiru@cvc.cz a my pro vase pracovniky pfipravime nezavazny navrh
vzdélavaciho programu "na miru".

8-04-2026 2/3 © cvc.cz


mailto:info@cvc.cz

e Typ: Rast firmy a jeji efektivity
e Uroven: Nevyzaduje pfedchozi znalost tématu

e Cena seminare: 2 950 K¢ bez DPH

Prinldseni na seminar

Za stejné penize vyssi zisk: Jak posilit marketingové
aktivity, které prinasi zisk, zbavit se téch ztratovych... a
se stejnymi penézi tak dosahnout vyssiho zisku
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https://www.cvc.cz/rust-firmy-a-jeji-efektivity

