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Jak pfipravit a vybrat reklamu, ktera pfrivede
zakazniky: Praktické tipy pro kazdou firmu,
ktera chce za své penize vidét vysledky

Na objednavku - Pracovni efektivita a sebemotivace

Mate i vy pocit, ze platite kazdy mésic desitky nebo stovky tisic korun za reklamu, ktera nefunguje?

Nebo by mohla fungovat |épe?

Abychom vam tohoto vysledku pomohli dosahnout, pfipravili jsme se zkusenym odbornikem specialni
inovovany seminar pod ndzvem "Jak pripravit a vybrat reklamu, ktera privede zakazniky:

Praktické tipy pro kazdou firmu, ktera chce za své penize vidét vysledky".

Na tomto seminari se dozvite:

1. Jak se vyporadat s novym zakonem o regulaci reklamy

Osvézite si zakladni pojmy reklamni terminologie. Dozvite se, co je v reklamé dovoleno a co nikoliv.
Uslysite definici klamavé reklamy a navod, jak se ji vyhnout, ale i branit. Dozvite se, kdy je podle
zakona pripustna srovnavaci reklama. A uvédomite si, kdy mdze "agresivni" reklama zabrat a kdy je
jen plytvanim penéz.

2. Jak poznat, na jakou reklamu reaguji vasi zakaznici

Naucite se, jak postupovat pfi vybéru vhodné reklamy. Dozvite se, na koho se v reklamé zaméfit.
Zjistite, kdo z vasich zékaznikl ¢te noviny, posloucha radio, sleduje televizi, vénuje pozornost
letakdm, billboarddim nebo internetu (a hlavné kdy a pro¢!) A uvédomite si, kterd reklama mze
"zabrat".

3. Jakou reklamu vybrat pravé pro vase produkty a sluzby

Dozvite se, jak pro vasi reklamu vyuzit novinovou inzerci, spoty v radiu nebo Soty v televizi, venkovni
poutace nebo jiné formy propagace. Naucite se porovnavat cenu jednotlivych nabidek i tam, kde vam
rlizni obchodni zastupci tvrdi, Ze je neporovnatelna.

4. Jak ruznou reklamu kombinovat
Zjistite, kdy a pro¢ je vhodné rozdélit penize na reklamu do vice riznych médii. A poznate, jaky pomér
zvolit pravé pro vase produkty a sluzby. Ziskate tak jistotu, ze oslovite maximum vasich potencialnich
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dopisy nebo vylep plakatd apod.

5. Jak vytvorit ucinny novinovy inzerat
Dozvite se, co ma byt obsahem novinového inzeratu. Uslysite, jak inzerat graficky zpracovat tak, aby
Ctenare zaujal a "donutil" jej Cist. A poznate, kam inzerat v novinach umistit pro maximalni Gcinnost.

6. Kdy a jak vyuzit reklamu v radiu
Pochopite, kdy mdze byt rozhlasova reklama nejucinnéjsi. Zjistite, co pri tvorbé radiového spotu
nepodcenovat a na co si dat pozor. A uslysite, jak stanovit pocet spotd, aby reklama méla Gcinek.

7. Kdy a jak propagovat vase produkty jinym zpusobem
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Na seminafi dale uslysite vyhody a nevyhody reklamy v televizi, venkovni reklamy, inzertnich novin,
internetové reklamy apod. Zjistite, které formy jsou pro vase zakazniky "nejstravitelngjsi". A
pochopite, jak mezi témito variantami vybirat.

8. Co je "PR komunikace" a jak ji skloubit s reklamou

Odhalite "tajemstvi" public relations. Zjistite, jak ddleZité jsou vztahy s médii i na lokalni Grovni.
Dostanete deset dobrych rad, jak je udrzet. A naucite se rozpoznavat zakladni novinarské triky a
vyuzivat je vzdy ve prospéch vasich vyrobk{ a sluzeb.

Jak je dllezZita vase "znacka"

Uvédomite si, jak se Ucinky kterékoli vasi reklamy a Vas image navzajem ovliviuji. Zjistite, jak je
dllezité pravé vasi znacku odlisit od konkurencnich a jak se to déla. A pochopite, Ze budoucnost
Uspésné propagace spociva ve strategickém budovani znacky.

Na seminari se dale napr. dozvite:

e kdy si najmout reklamni agenturu... a kdy ne

e jak reklamni kampan spravné nacasovat

e jak porozumét vyzkumdm

e jak Ucinnost reklamy méfit a porovnavat

e kdo ziska k reklamé autorské pravo a jak si to pohlidat

Objednejte si tento seminar pouze pro vase
pracovniky

Pokud chcete v této oblasti zdokonalit vice pracovnikl najednou, tento seminar (nebo jemu podobny)
mdzeme usporadat i v terminu a misté, které si ur¢ite sami a pouze pro vase pracovniky. (K dosazeni
efektivniho prinosu staci pro realizaci seminare jiz skupina 8 - 12 Uc¢astnik(.) Zatelefonujte na 585 227
076 nebo napiste na namiru@cvc.cz a my pro vase pracovniky pfipravime nezavazny navrh
vzdélavaciho programu "na miru".

e Typ: Pracovni efektivita a sebemotivace
o Uroven: NevyZaduje pfedchozi znalost tématu

e Cena seminare: Na vyzadani

Prihlaseni na seminar

Jak pfipravit a vybrat reklamu, ktera privede zakazniky:
Praktické tipy pro kazdou firmu, ktera chce za své
penize vidét vysledky
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